


CORSO: Tecnico superiore per il Marketing dei Prodotti Agroalimentari
UNITA’ FORMATIVA: Ecommerce
1. Qual è una caratteristica dell’economia Digitale? 
a. Costa Molto 
b. Gestisce informazioni personalizzate 
c. Si rivolge a Target Massivi 

d. Va solo in TV
2. Nel PIANO STRATEGICO di un Ecommerce qual è la domanda da porsi per definire la STRATEGIA? 
a. Cosa voglio fare e perché      

b. In che modo intendo operare
       
c. Con quali tempi

d. Cosa voglio ottenere e perché    
3. Qual è stata la Crescita dell’Ecommerce in Italia nel 2017? 
a. +20%

b. +5% 

c. +17%

d. +35% 
4. Quali sono i fattori decisi di un PIANO STRATEGICO Ecommerce? 
a. Obiettivi/Target/Strategie/Tempo/Risultati
b. Risultati/Comunicazione/pubblicità 

c. Italia/Europa/mondo/

d. Pubblicità Istituzione/Pubblicità Online/Pubblicità Istituzionale/Pubblicità di Prodotto 

5. Nel PIANO STRATEGICO di un Ecommerce qual è la domanda da porsi per definire il TARGET? 
a. Cosa voglio fare e perché      


b. In che modo intendo operare
c. A chi mi rivolgo
       
d. Con quali tempi
6. Quale di queste NON E’ una REGOLA dell’Usabilità di un sito Ecommerce? 
a. La Regola del Prezzo
b. La regola della Velocità 

c. La regola della Compatibilità 

d. La regola del Dominio

7. Quale di questi elementi trovi nella TESTATA  di un sito Ecommerce? 
a. Rete distributiva

b. prezzi 
c. Logo dell’azienda 
d. Foto dei Prodotti 
8. Quale di questi elementi trovi SEMPRE nella SCHEDA PRDOTTO di un sito Ecommerce? 
a. Rete distributiva
b. Prezzo
c. Sconto

d. Servizi Post Vendita 
9. Quale di queste AZIONI bisogna fare SEMPRE nell’AGGIORNAMENTO e MODIFICA  di un sito Ecommerce? 
a. Analizzare periodicamente i dati
b. Guardare la TV 

c. Ascoltare la Radio 

d. Fare una Grafica del sito nuova 
10. Perché la comunicazione su Internet è particolarmente adatta all’ecommerce?
a. Perché ha bisogno di molto tempo 

b. Perché è indifferenziata 

c. Perché è minimalista 
d. Perché è Poco Costosa  
11. Cos’è il Marketing per l’ecommerce?
a. Un elenco di attività 
b. Un processo che, parte dai bisogni e desideri del cliente
c. Una lista di desideri 

d. Un’analisi dei risultati 
12. Chi è al CENTRO del PROCESSO di Marketing di un ecommerce?
a. Il Prodotto 
b. Il Cliente
c. Il Prezzo 

d. La distribuzione  
13. Quali sono 3 aspetti su cui viene definito il MARKETING di un ecommerce?
a. Approccio di Marketing/Marketing Strategico/Marketing Operativo  

b. Valore/Produzione/Comunicazione

c. Mese/anno/trimestre 

d. Azienda/Mercato/Concorrenza 

14. Quale di questi aspetti fa parte del PROCESSO DI CONOSCENZA DI MARKETING di un ecommerce?
a. Tempo

b. Valore

c. Aree Territoriali  
d. Analisi del Macro Ambiente  

15. Quale di questi NON è un TIPO DI CONCORRENZA di un sito ecommerce?
a. A livello di Bisogno

b. A Livello di Marca
c. A livello di Canale distributivo
d. A livello di Prodotto
16. Quali sono le variabili che definiscono la gamma di un Prodotto?
a. Ampiezza/Profondità/estensione
b. Mercato/Prezzo/Concorrenza

c. Analisi interna/Analisi Esterna/Mercato reale

d. Bisogno/Cliente/Brand

17. Come si calcola l’estensione di una gamma di un Prodotto?
a. Profondità : Ampiezza 
b. Ampiezza x Profondità
c. Ampiezza + Profondità

d. Ampiezza - Profondità

18. Quali sono le 2 macro-aree della comunicazione on line?
a. Di Marca e di prezzo

b. Di Valore e di mercato 
c. Di Prodotto e Istituzionale 
d. Di Tempo e di spazio

19. Quali sono le 2 Variabili per realizzare un Piano ADV Online ?
a. Marca e Prodotto

b. Prezzo e Spazio 

c. Concorrenza e Mercato 
d. Tempo e Mezzo Pubblicitario 

20. Quale di questi elementi rientra nel template di un’attività di email marketing?
a. Percentuale di Sconto 

b. Video

c. Suoni 
d. Logo 
Test finale Studente
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