Domande a scelta multipla

Modulo Internazionalizzazione d’impresa 

1) Per uscire dal circolo vizioso dell’internazionalizzazione delle imprese bisogna agire:

(a) Sui costi dei prodotti

(b) Sulle motivazioni all’internazionalizzazione

(c) Sugli investimenti da fare

2) La prima cosa da valutare in un processo d’internazionalizzazione di un’impresa è:

(a) Il prodotto che ha

(b) Fare una indagine di mercato sul paese selezionato

(c) Fare un check-up aziendale

3) Uno dei fattori interni per l’internazionalizzazione dell’impresa è:

(a) Costi comparativi del paese ospite

(b) Politica aziendale

(c) Opportunità di mercato.

4) Uno dei vantaggi della globalizzazione dei mercati è:

(a) Il contatto con la concorrenza internazionale, che si è arricchita di nuovi protagonisti, costituisce uno stimolo molto forte per migliorare le tecniche di produzione e di commercializzazione del prodotto.

(b) Impossibilità ad applicare le clausole previste nei  contratti italiani.

(c) Variazione dei prezzi.

5) Il prezzo di un prodotto si calcola:

(a) Tenendo presente il mercato e la concorrenza

(b) Tenendo presente i costi di produzione

(c) Tenendo presente il costo dell’energia

6) Uno dei rischi dell’internazionalizzazione è:

(a) Le fluttuazioni del cambio della moneta.

(b) Il costo delle materie prime.

(c) Il costo dei viaggi.

7) Cosa deve fare l’esportatore per avere successo?

a) Viaggiare molto.

b) Partecipare a tutte le manifestazioni fieristiche possibili.

c) Scegliere con attenzione i propri partners (agenti, distributori, ecc.) e/o valutare con attenzione possibili accordi
8) Uno dei fattori esterni per l’internazionalizzazione dell’impresa è:
a) Costi comparativi del paese ospite

b) Politica aziendale

c) Caratteristiche del prodotto.

9) Per uscire dal circolo vizioso dell’internazionalizzazione delle imprese bisogna agire:

a) Sui costi dei prodotti

b) Sulle motivazioni all’internazionalizzazione

c) Sui costi delle materie prime

10) Uno degli aspetti più importanti per capire come funziona un mercato è:

a) Il reddito pro-capite 

b) Il valore della sua moneta

c) La sua realtà socio-culturale

11) Se in un paese i dazi doganali sulle merci importate sono troppo elevati come strategia conviene fare:

a) Delocalizzare la produzione in quel mercato

b) Abbattere i costi di produzione

c) Rinunciare ad andarci

12) Nella comunicazione internazionale bisogna fare attenzione a:

a) Il prezzo indicato

b) I colori utilizzati ed il significato dei termini applicati

c) Le offerte presentate
13) Per avere successo in una Fiera:

a) Bisogna selezionare quella più adeguata al tipo di azienda e prodotto che abbiamo

b) Bisogna partecipare a quelle più prestigiose e famose
c) Bisogna avere uno stand spettacolare

14) Se vogliamo cercare operatori commerciali su internet dobbiamo usare:

a) Marketplace B2B (Business to Business)

b) Motori di ricerca
c) Facebook
15) Una volta tornati dalla Fiera bisogna:

a) Aspettare che arrivino gli ordini
b) Provvedere a contattare a tutti coloro che ci hanno visitato in fiera 
c) Aggiornare il sito web

16) Un progetto d’internazionalizzazione deve avere come durata:

a) Medio-Lungo termine 

b) Il più breve possibile per avere un ritorno economico immediato
c) Infinita

17) I prodotti da vendere nei mercati internazionali:

a) Possono essere gli stessi venduti nel mercato nazionale 

b) Sarebbe opportuno adattarli ai gusti e necessità del mercato locale
c) Devono essere necessariamente “Made in Italy”

18) Nei mercati internazionali si consiglia:

a) Cercare sempre nuovi contatti commerciali piuttosto che curare i clienti esistenti

b) Concentrarsi sui clienti esistenti piuttosto che cercare sempre nuovi contatti commerciali
c) Aspettare di essere contattati

19) La SIMEST è:
a) L’agenzia dello Stato che si occupa di assicurazione dei crediti esteri

b) L’agenzia dello Stato che si occupa di finanziare le attività di internazionalizzazione

c) L’agenzia dello Stato che si occupa di promuovere le aziende italiane all’estero

20) La SACE è:

a) L’agenzia dello Stato che si occupa di promuovere le aziende italiane all’estero

b) L’agenzia dello Stato che si occupa di finanziare le attività di internazionalizzazione

c) L’agenzia dello Stato che si occupa di assicurazione dei crediti esteri

21) L’ICE Agenzia è:

a) L’agenzia dello Stato che si occupa di assicurazione dei crediti esteri

b) L’agenzia dello Stato che si occupa di promuovere le aziende italiane all’estero

c) L’agenzia dello Stato che si occupa di finanziare le attività di internazionalizzazione

22) Uno dei rischi che è possibile assicurare è:
a) Rischio difetto prodotto

b) Rischio mancati pagamenti

c) Rischio meteorologico

23) I finanziamenti forniti da SIMEST sono del tipo:

a) Finanziamenti a tasso agevolato

b) Finanziamenti a fondo perduto

c) Senza interessi

24) Altro rischio di cui è possibile assicurarsi è:
a) Rischio cambio governo

b) Rischio cambio valuta

c) Rischio cambio costo energia elettrica

25) La SIMEST finanzia gli investimenti in internazionalizzazione effettuati in:
a) Europa

b) Solo in Asia

c) Extra-UE

26) Il tasso di interesse per i finanziamenti SIMEST è:
a) Tasso pari al 10% del tasso di riferimento UE
b) Tasso pari al 20% del tasso di riferimento UE
c) Tasso pari al 30% del tasso di riferimento UE
27) Grazie alla assicurazione dei crediti export è possibile:
a) Vendere a prezzi più alti

b) Guadagnare di più

c) Fornire dilazioni di pagamento in totale sicurezza

28) Almeno il 50% delle trattative commerciali internazionali salta per:

a) Problemi socio-culturali

b) Problemi di prezzo
c) Condizioni di fornitura
29) Con SACE è possibile assicurare:

a) Solo il fatturato complessivo aziendale
b) Solo grandi fatturati
c) Anche singole spedizioni
30) La COFACE è:

a) Una società francese di assicurazione crediti e rischio export

b) Una società di trasporti francese

c) Una società di promozione commerciale export francese

RISPOSTE

1) b

2) c

3) b

4) a

5) a

6) a

7) c

8) a
9) b

10)  c

11)  a
12)  b
13)  a

14)  a
15)  b
16)  a 

17)  b
18)  b

19)  b
20)  c 

21)  b 

22)  b 
23)  a 

24)  b 
25)  c 
26)  a 
27)  c 
28)  a 
29)  c 
30)  a 

