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PRIMA DI PARLARE DI CONTENUTI
PARLIAMO DI

DIGITAL TRANSFORMATION
O MEGLIO

DI RIVOLUZIONE DIGITALE





Il più grande negozio del mondo 
non ha punti vendita



La più grande organizzazione 
alberghiera del mondo

non ha alberghi.



La più grande 
azienda di trasporti 

non ha mezzi.















PER CAPIRE LA RIVOLUZIONE DIGITALE
CERCHIAMO DI CAPIRE DOVE STANNO 

ANDANDO I BUDGET DELLA PUBBLICITÁ











Le obiezioni di chi si opponeva alla 
RIVOLUZIONE DIGITALE

Nooo, ma con il digitale parliamo ad una 
nicchia di utenti che comprano sul web.

Ma io ci sono on line, ho il sito internet!
L’80% del tempo on line è speso sullo 

0,00000000000000000000000000000000000
0000000001 % dei siti registrati



Le obiezioni di chi si opponeva alla 
RIVOLUZIONE DIGITALE

Il digitale? Funziona solo con alcuni prodotti.

Si lo stiamo attuando integrandolo con 
l’offline Duplicandolo? Declinandolo? 

Interpretandolo?



LA RIVOLUZIONE NEL MARKETING

















STRATEGIA DI POSIZIONAMENTO
Chris Anderson
The Long Tail

























FARE STRATEGIA DI MARKETING E 
COMUNICAZIONE NELL’ERA DEL DIGITALE



TAGWORDS
BUDWEISER 2018

CASE STUDY

https://www.youtube.com/watch?v=QfrT3EkM3tU

https://www.youtube.com/watch?v=QfrT3EkM3tU


Analizziamo questo caso di studio insieme 
cercando di capire quali erano gli obiettivi, 

i target principali, i vantaggi legati al digitale 
della strategia di comunicazione adottata.



Cerchiamo di capire come costruire una 
DIGITAL STRATEGY

per i nostri clienti dandoci un metodo.





Gli obiettivi devono essere priotirizzati.
Un forte scopo deve guidare l’attività, 

insieme ad altri obiettivi più tattici.

Per capire quanti tipi di obiettivi posso dare 
un piano di DIGITAL MARKETING analizziamo 

il metodo del FUNNEL MARKETING.



Il Funnel Classico















DEFINITI GLI OBIETTIVI DELLA VOSTRA 
STRATEGIA DI DIGITAL MARKETING È 

NECESSARIO DEFINIRE IL TARGET
Ovvero

PENSARE A QUALI TIPI DI PERSONE 
INTENDETE RIVOLGERVI
tenendo presente che





Definitivi in maniera univoca 
OBIETTIVI

TARGET

è necessario verificare quali potranno 
essere in maniera macroscopica 

il BUDGET ed il TEMPO a disposizione



L’analisi di una 
CASE HISTORY

IL RIPOSIZIONAMENTO DI ALITALIA 
SUL SEGMENTO GIOVANI



LA METODOLOGIA



















































Facciamo alcuni esempi di contenuti 
generati rispetto ai canali utilizzati nella 

campagna di ALITALIA GIOVANI













GRAZIE 
PER LA VOSTRA ATTENZIONE!


