
Alla scoperta di 
WordPress



Di cosa si 
tratta
• Creare un sito con WordPress.com

• Accesso alla piattaforma
• Scelta del tema grafico
• Pubblicazione di pagine e articoli
• Gestire i file multimediali
• Uso delle categorie e dei Tag

• Nozioni utili per migliorare il nostro sito in 
WordPress
• HTML in 5 minuti
• Regole di formattazione del testo con HTML
• SEO Copywriting senza pensieri con Yoast
• L'universo dei plug in

• Esercitazione: Creare un sito personale di 
esempio



WordPress.c
om

https://
it.wordpress.com/



WordPress.
org

https://
it.wordpress.org/



WordPress: in rete o in 
locale?

• WordPress.com (in rete)
• E’ l’opzione immediata per cominciare subito;
• Funzionalità limitate (niente plug-in);
• In caso di aggiornamenti del software il lavoro 

può essere  sovrascritto

• WordPress.org (in locale)
• E’ necessario installare Xampp / Mamp / 

Wamp
• È una piattaforma software che permette di 

installare sul  proprio PC un server e altre utili 
applicazioni (MySQL, Easy  PHP)

• Molti più temi gratuiti, plug in installabili, CSS 
modificabile

• Una volta concluso il lavoro, occorre trasferire il 
sito in rete



Imparare facendo: come utilizzare 
Wordpress.com  partendo da zero
• Utilizzare WordPress.com

• Iscriversi e accedere
• Esame della bacheca / dashboard
• Scegliere il tema
• Pubblicazione (grezza o rifinita) delle pagine con i 

materiali multimediali
• Creazione del menu e ordinamento delle pagine create
• Scegliere la Home Page
• Personalizzazione del tema scelto
• Inserimento / eliminazione di eventuali widget
• Capire l’uso delle categorie e dei tag



Come cominciare? 
Registrandosi

https://
it.wordpress.com/



O si accede con Google / Apple o si 
devono  inserire le credenziali

• L’indirizzo mail deve essere 
valido.  WordPress invia un 
messaggio di  conferma, 
senza il quale inibisce la  
pubblicazione dei contenuti

• Non dimenticarsi la 
password 



Step 1. Creiamo 
un sito



Step 2: la 
professione



Step 3: il 
nome



Step 4: 
indirizzo



Step 5: scegli il 
piano



Step 6: il sito è stato 
creato La schermata di  

benvenuto può 
essere  
leggermente 
diversa a  
seconda delle  
configurazioni



Step 7: accedere alla 
bachecaLeggere l'url:  

https://wordpress.com/home/pippopala.wordp
ress.com 
 E modificarlo in
https://pippopala.wordpress.com
/wp-admin/  In modo che abbia:
https://
Nome del sito che abbiamo scelto
.wordpress.c
om/  wp-
admin

https://wordpress.com/home/pippopala.wordpress.com
https://wordpress.com/home/pippopala.wordpress.com
https://portfoliodiesempio.wordpress.com/wp-admin/
https://wordpress.com/home/pippopala.wordpress.com
https://portfoliodiesempio.wordpress.com/wp-admin/


La Bacheca 
(Dashboard)



Cosa c’è nella 
bacheca

Concentriamoci 
sulla  spalla di 
sinistra,  sezione 
 impostazioni, 
che  riporta 
alcune  
funzionalità  
fondamentali.



Impostazi
oni

• Generale
• Modificare il titolo del sito e il motto
• Indicare la lingua in cui il sito è scritto in prevalenza 

(serve per il SEO)
• Scrittura
• Lettura

• Scelta della Home Page (dopo)
• Numero di articoli visualizzati per pagina
• Visibilità del sito

• Discussione
• Permettere / moderare i commenti

• Media
• Dimensione predefinita immagini e struttura delle 

gallerie
• Condivisione



Scegliere il tema 
grafico

Bacheca>Aspetto
>Temi



Come trovare il tema per il 
proprio sito
• WordPress.com, gratuito: lo scegliamo

fra i temi gratuiti o a  
pagamento presenti all’interno della bacheca

• WordPress.com premium o wordpress.org in locale: lo 
scegliamo fra  una scelta molto più vasta di temi gratuiti 
o a pagamento



Temi 
gratuiti

https://it.wordpress.org/themes/
browse/new/



Temi a pagamento: 
ThemeForest

https://
themeforest.net/



Scelta e attivazione del 
tema: Ryu

La scelta del tema per 
l’esercizio  è ottimizzata 
per il tipo di testi e  di 
immagini prescelte



Personalizzare il 
tema Al posto dell’icona al 

centro  della pagina 
inseriamo la  foto di 
esempio



Aggiungere le 
pagine

Bacheca>Pagine>Aggiun
gi nuova



Aggiungere le 
pagine

Bacheca>Pagine>Aggiun
gi nuova



Block 
Editor



Editor 
classico



Editor classico o a 
blocchi?
• L’editor a blocchi consente di gestire con 

maggiore semplicità  contenuti multimediali
• Per contenuti prevalentemente testuali l’editor 

classico si presenta  più efficace



Pubblicazione delle pagine: Mi 
Presento



Le opzioni di 
pubblicazione

Consentono di 
decidere cosa  
pubblicare e chi può 
vederlo



La nostra prima pagina: Mi 
presento



Modificare le pagine: 
modifica rapida



Creare il Menu 
principale



Creare il Menu 
principale



Scegliere la Home 
Page



Scegliere la Home 
Page



Personalizzare il 
tema



Come inserire un componente 
aggiuntivo  (widget)

I Widget prescelti devono essere trascinati sulla barra 
laterale destra



Due nuovi 
widget



Scrivere e pubblicare un 
articolo

Bacheca>Articoli>Add 
new Post



Categorie e 
Tag
• Le categorie permettono di assegnare diversi contenuti 

(articoli) a una  unica pagina
• I tag permettono di collegare tematicamente articoli di 

categorie fra  loro diverse



Categorie e Tag un 
esempio



Nozioni utili per 
migliorare il  proprio 
sito in WordPress



Nozioni utili per migliorare il proprio 
sito in  WordPress
• HTML5 in 5 minuti
• Regole di formattazione del testo 

con HTML5
• SEO Copywriting senza pensieri con 

Yoast
• L’universo dei plug in



HTML in 5 
minuti



Premes
sa
• Codifica (Markup): sistema convenzionale che fa 

corrispondere  all’associazione di bit 
un’informazione

• Programmazione: L'insieme delle attività e tecniche 
svolte per creare  un insieme di istruzioni (ossia un 
software)



HTML: le 
origini

• HyperText Markup 
Language
• Tim Berners Lee 

(1955-)
• Nascita di HTML (1990-

91)

• 12 dicembre 1991: Paul Kunz pubblica la prima pagina 
web negli USA
• 1994: Tim Berners Lee lascia il CERN per il MIT



Elementi 
HTML

<i>I promessi sposi</i>

<i> : tag o marcatore (di 

apertura)  i : nome 
dell’elemento

I promessi sposi : 
contenuto dell’elemento

</i> : tag o marcatore di 
chiusura

Caratteri di controllo, riservati alla sintassi HTML: parentesi 
uncinate aperte  e chiuse, slash.



Attributi ed 
entità

• Attributi
• <div id="header">

• L’elemento <div> contiene al suo interno l’attributo id il cui valore header è espresso 
tra virgolette, dopo il
separatore

• Entità
• perch&eacute;

• L’entità in HTML si esprime &eacute; oppure in unicode &00E9;



Le (semplici) regole di 
HTML

1. Rispettare la struttura gerarchica

2. Ogni marcatore di apertura deve avere il suo 
corrispettivo di chiusura

3. Non è consentito incrociare i marcatori

4. E’ previsto l’uso di elementi vuoti

5. I marcatori vanno scritti tutti in minuscolo.



1. Rispettare la struttura 
gerarchica

• <html>
• <head>
• <title>la mia prima pagina web</

title>
• </head>
• <body>
• <h1>Il mio primo Titolo</h1>
• <p>Questa è la mia prima pagina 

web</p>
• </body>
• </html>



2. Ogni elemento deve 
essere chiuso

• Ogni marcatore di apertura deve avere il suo corrispettivo di 
chiusura.

• Un elemento consiste necessariamente di un tag iniziale ad 
esempio <b> e un tag  finale </b>: questa coppia di tag deve 
racchiudere la porzione di testo codificato
• <b>Importante!</b> Importante!



3. Non incrociare i 
marcatori

• Non è consentito ‘incrociare’ i marcatori: ad es. 
per ottenere  questa visualizzazione:

Il linguaggio HTML non è difficile

si dovrà utilizzare questa marcatura:

<b>Il linguaggio<i>HTML</i>non è 
difficile</b>



4. Usare gli elementi 
vuoti

• E’ previsto l’uso di elementi vuoti

• L’unica eccezione alla Regola 1 è costituita da alcuni elementi, 
detti elementi  vuoti perché non racchiudono contenuti: i tag di 
chiusura saranno quindi  superflui.

• Per inserire, ad esempio, un’indicazione circa il fatto che una riga 
si deve  interrompere in un dato punto e che il testo dovrà andare 
a capo, si usa  l’elemento <br/>.



5. I marcatori vanno scritti in 
minuscolo

• I marcatori HTML vanno scritti tutti in 
minuscolo:
• <title>



L’editor HTML della 
W3School

https://www.w3schools.c
om/html/tryit.asp?filename=tryhtml_default

http://www.w3schools.com/html/tryit.asp?filename=tryhtml_default
http://www.w3schools.com/html/tryit.asp?filename=tryhtml_default
http://www.w3schools.com/html/tryit.asp?filename=tryhtml_default


Formattazione del testo in 
HTML



Formattazione del testo in 
HTML

• Paragrafi e a 
capo
• Title e 

Headings
• Scorciatoie
• Casi 

particolari
• Elenchi e liste



Paragrafi e a 
capo

• <p> Paragraph 
</p>
• Contiene un 

paragrafo di  testo

• <br/> Line Break
• Inserisce un fine 

linea

Nella costruzione di una pagina web il 
paragrafo è  l’unità minima a livello 
testuale. Deve essere  autoconsistente e 
va scritto in modo che il contenuto  sia 
coerente con il contesto nel quale è 
inserito.

All’interno di un paragrafo si può andare a 
capo; ma  per andare a capo non è 
necessario inserire un nuovo  paragrafo

Nell’editor di wordpress ogni volta che si 
va a capo si  apre automaticamente un 
paragrafo.



Titoli e Headings: quattro tipi 
di titoli  importanti

<title>

• È il titolo della pagina web nel suo 
insieme

<h1>

• È il titolo principale di un 
contenuto

<h2>

• È il sottotitolo o il titolo di un paragrafo 
all’interno di un  contenuto

<h3>

• Si può usare per i Box o altri elementi 
della pagina



Formattazione del testo: 
scorciatoie
Bold text: 
<b>  Italic 
text: <i>
Important text: <strong> // 
<em>  Marked text: <mark> 
(testo evidenziato)  Small text: 
<small>
Deleted text: 
<del>  Inserted 
text: <ins>  
Subscripts: 
<sub>  
Superscripts: 
<sup>



Elenchi e 
liste

Lista 
puntata
<ul>
<li>Luca</
li>
<li>Elena</
li>
</ul>
Lista 
numerata
<ol>
<li> Luca</
li>
<li> 
Elena</li>
</ol>

Lista 
puntata
• Luc

a
• Elen

aLista 
numerata
1.Luc

a
2.Elen

a



L’editor di WordPress: visuale o a 
blocchi e  testo (html)



In 
pratica…
.
• Mettiamo subito in pratica quanto appreso.
• Ci semplificherà molto la vita quando scriveremo i 

nostri articoli e il  testo delle nostre pagine



Novità in arrivo: AMP – Accelerated 
Mobile  Pages



AMP: di che si 
tratta
• Si tratta di una codifica HTML5 ottimizzata per avere 

performance  superiori su mobile, in particolare per 
garantire alla pagina un  caricamento ottimale
• Link utili:
• Template ottimizzati compatibili con WP: 

https://www.ampstart.com/
• AMP HTML Playground: 

https://ampbyexample.com/playground/

https://www.ampstart.com/
https://ampbyexample.com/playground/


AMP 
HTML

https://ampbyexample.com/
playground/



Introduzione al Seo 
Copywriting



Cosa è la SEO – Search Engine 
Optimization?
• Insieme di attività finalizzate a ottenere la migliore 

rilevazione, analisi  e interpretazione del sito web da 
parte dei motori di ricerca, per  migliorarne il 
posizionamento
• Fra queste attività sono essenziali le attività di scrittura,  

SEO  Copywriting



Cosa è la SEO – in ottica 
Marketing
• La SEO è la funzione del marketing che serve a 

intercettare potenziali  clienti, consapevoli di avere un 
bisogno o un desiderio, attraverso i  risultati organici dei 
motori di ricerca



Solo 
Google?

http://gs.statcounter.com/search-engine-market-sh
are/all/italy

http://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/italy
http://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/italy


Altri motori di 
ricerca
• Amazon: su alcuni prodotti in vendita 

batte Google
• Facebook: < 1,5 miliardi di ricerche / 

giorno
• Twitter: < 2 miliardi di ricerche / giorno
• Youtube: < 2 miliardi di ricerche al giorno
• Baidu: 80% di share in Cina



Knowledge Graph, Local Search and 
Rich  Snippets

1. L’utente guarda in verticale (influsso del
mobile)

2. Spesso il primo sito utile si 
trova più in  basso: gli utenti 
guardano anche al  centro o a 
fondo pagina

3. I riquadri laterali attirano 
moltissimo
l’attenzione

4. I dati con rich snippet 
ottengono il 40%  dei click

5. Un ranking molto elevato 
potrebbe non  essere sufficiente 
per ottenere i risultati  sperati

Mediative, The  
Evolution of 
Google  Search 
Result Pages



Fattori di posizionamento 
nel 2019
• 1. Caratteristiche di autorevolezza del link a 

livello di dominio;
• 2. Metriche dei Link della pagina (ricevuti da altre 

pagine);
• 3. Contenuto e keyword della pagina;
• 4. Caratteristiche della pagina escluse le 

keyword;
• 5. Metriche relative al Brand del Dominio;
• 6. Dati sul traffico/query e uso;
• 7. Metriche social della pagina;
• 8. Uso delle Keyword nel dominio;
• 9. Caratteristiche delle keyword del dominio



SEO Copy: Fattori di 
posizionamento
1. Contenuto e Keyword della Pagina

1. Title Tag: è il titolo della pagina web
2. Heading Tag h1: è il titolo principale di un contenuto
3. Heading Tag h2: è il titolo di un paragrafo di un contenuto
4. Heading Tag h3: è il titolo di un Box
5. Testo alternativo per le immagini

2. Caratteristiche della pagina escluse le keyword
1. Url
2. Contenuti (testo + multimedia);
3. Formattazione corretta dei contenuti (divisione in paragrafi, 

strong / em, anchor
text)

4. Link interni ed esterni



SEO Basics: Choosing the right 
Keyword

• È una delle attività 
più  importanti e a 
più alto  tasso di 
rendimento nel  
marketing dei 
motori di  ricerca

• È la base della 
scrittura SEO



Concetti, Keyword, 
Query

Concet
to

Keywo
rd

• Sneakers
• Scarpe da 

ginnastica
• Scarpe da 

tennis
• …….

Quer
y

Come 
l’utente  

manifesta la 
sua  richiesta 
al  motore di 

ricerca



I risultati della ricerca: 
Snippet

Snippet:
Mostrano piccole anteprime informative, come il titolo della pagina, il link e 
la descrizione per  ogni risultato della ricerca. In grassetto compaiono le 
parole oggetto della ricerca dell’utente.



Gli ingredienti del SEO 
Copywriting
• Title: titolo della pagina
• Description
• Content Curation
• Headings e struttura 

del testo
• Alt text delle immagini
• Dominio e Url
• Go Mobile

In verde sono inseriti 
quegli  elementi del 
SEO che sono di  
pertinenza di un editor, 
un  copy editor o un 
copywriter



Seo Basics: Title and 
Description

https://support.google.com/webmasters/answer/3
5291?hl=it

https://support.google.com/webmasters/answer/35291?hl=it
https://support.google.com/webmasters/answer/35291?hl=it


Titl
e

Influenza direttamente sia la 
rilevanza sia  il ranking in 
relazione alla query
dell’utente



Quattro tipi di titoli 
importanti

<title>

• È il titolo della pagina web nel suo 
insieme

<h1>

• È il titolo principale di un 
contenuto

<h2>

• È il sottotitolo o il titolo di un paragrafo 
all’interno di un  contenuto

<h3>

• Si può usare per i Box o altri elementi 
della pagina



Tag <Title>: consigli e 
osservazioni
• Ogni pagina del sito deve avere un titolo specificato 

nel tag <title>
• Deve essere diverso dal tag h1 (aggiungendo anche 

solo il nome del  dominio);
• Limitare la lunghezza fra i 40 e i 60 caratteri
• Deve ospitare la keyword principale nella prima parte 

del testo
• Se non è fatto bene o non è pertinente Google 

NON lo utilizza,  sostituendolo con altro testo



Tag 
Headings
• h1 è il titolo principale di un contenuto: ci deve essere 

e deve essere  unico;
• h2 serve a indicare i sottotitoli e i paragrafi e 

dovrebbero specificare e  approfondire i concetti 
espressi in h1
• Il tag <h2> dovrebbe essere seguito da testo che 

contenga le parole  chiave utilizzate nei precedenti 
tag (h1 e h2).



La 
Description

Google Search 
Engine  
Optimization 
Starter  Guide, p. 
6



La 
Description
• Descrive il contenuto di una pagina in modo accurato e 

sintetico
• Può invitare gli utenti a cliccare sulla pagina nella SERP
• Mette in evidenza parole chiave mirate, per indicare il 

contenuto agli  utenti
• Non ha scopo di ranking



Consigli per una Description 
efficace
• Fra 120 e 140 caratteri
• Per il mobile entro i 113 caratteri spazi compresi
• Verità, esattezza e sintesi
• Fornire una descrizione sintetica del contenuto della 

pagina con una  call to action
• La description dovrebbe includere le keyword principali 

selezionate
• Ogni pagina deve avere una description unica
• NON rinunciare alla Description !



SEO COPY: strutturare 
il testo



Moving from Strings to 
Things

Oltre il 25% delle ricerche restituisce un risultato che comprende elementi di 
knowledge graph



Instant 
Answers Si tratta di una tipologie di 

risultato  che non necessita 
di ulteriori click,  tipo le 
informazioni per il Meteo di  
una città



Knowledge 
Graph



Rich/Featured 
Snippet

Uno snippet arricchito è una 
descrizione che  offre informazioni 
aggiuntive come: immagini,  video, 
prezzo, recensione etc.
Le tipologie di contenuto che 
possono essere  visualizzate 
attraverso i rich snippet sono:  
prodotti, attività commerciali e 
organizzazioni,  eventi, persone, 
musica, libri, ricette etc.
Un featured snippet è scelto da 
Google perché  fornisce la risposta 
migliore



Rich/Featured 
Snippet

https://blog.google/products/search/reintroduction-googles-
featured-snippets/



Rich Snippet: Quali e 
quanti sono

Tipo Descrizione Esempio
Breadcrumb
s

Le briciole di pane indicano la 
posizione della  pagina nella 
gerarchia del sito. Gli utenti  
possono accedere direttamente alla 
pagina.

Events Si concentrano sugli eventi che 
possono  essere organizzati in 
una località.
Visualizzano dettagli come la 
data, il nome  dell'evento e il 
luogo.

Products È utile per visualizzare i dettagli del 
prodotto,  come il prezzo, la 
disponibilità, la recensione  e le 
valutazioni

Breadcrumbs: serve a evidenziare nella serp un contenuto 
profondo (p. 259)



Rich Snippet: Quali e 
quanti sono

Tipo Descrizione Esempio
Recipes Includono informazioni come 

tempo di  preparazione e cottura, 
valori nutrizionali,  recensioni e 
valutazioni

Software  
applicatio
ns

Le pagine che contengono alcune 
informazioni  sulle applicazioni 
software, potrebbero essere  
riconosciute come pagine che 
parlano di app.

Videos I video vengono generalmente 
visualizzati in  un rich snippet. 
Possono contenere  un'immagine in 
miniatura, la descrizione, la  
durata, la data di caricamento e 
altro



Rich Snippet: Quali e 
quanti sono

Tipo Descrizione Esempio

Organization
s

Possono essere utilizzati per 
visualizzare le  organizzazioni o i 
dettagli di contatto  dell'azienda.



Rich Snippet: Quali e 
quanti sono

Tipo Descrizione Esempio

People Possono essere utilizzati per 
mostrare alle  persone dettagli 
professionali sulla presunta  attività 
principale.



La parola alle 
immagini

https://support.google.com/webmasters/answer/3
5291?hl=it

1. Attributo Alt;
2.Nome File; 3.  
Pertinenza del 
testo;
4. Originalità 
Foto; 5.
Link 
all’immagine;
6.Pertinenza 
del  dominio;
7.Percorso  
dell’immagi
ne;
8.Dimensio

ne
dell’immagi
ne;
9.Peso 

dell’imma
gine.

https://support.google.com/webmasters/answer/35291?hl=it
https://support.google.com/webmasters/answer/35291?hl=it


La parola alle 
immagini

WordPress offre una comoda 
sezione  della Dashboard per 
inserire /  modificare tutti gli 
elementi di corredo  
all’immagine: il nome del file, 
la  eventuale description, il 
testo  alternativo.



Yoast: SEO Copywriting per 
WordPress

https://
yoast.com/



Il semaforo di 
Yoast

Yoast Principal 
Keyword  Keyword 
Density  Facilità di 
lettura
Title  
Descripti
on  url
Heading 
tag
Immagini e alt text  
Lunghezza del 
documento



Title e Description con 
Yoast



Opinioni 
discordanti



Pigeon Update 
(2014-)

L’algoritmo incrocia i  
risultati di ricerca con 
i dati  di Google Maps 
in modo da  fornire 
all’utente dei  risultati 
basati sulla  vicinanza



Local 
SEO

Esempio: supermercati Milano centro

In presenza di ricerche 
geolocalizzate Google  favorisce i 
negozi registrati su Google My  
Business.
In tutti questi casi è fondamentale 
farsi trovare  per ottenere visibilità 
comparendo nella SERP  sulla base 
della pertinenza e vicinanza.



Local SEO: Google My 
Business

1.Individuare le località dove sono 
presenti  negozi o filiali e le relative 
keyword interessanti  per il proprio 
business
2.Caricare ogni punto vendita su 
Google My  Business e inserire i 
dati (orari, indirizzo,  contatti) sulla 
relativa pagina su Google+
3.Creare schede di dettaglio 
ottimizzate per  mobile per ogni 
shop fisico
4.Creare landing page specifiche 

per i comuni
con più punti vendita.

https://
www.google.com/intl/it_it/business/

http://www.google.com/intl/it_it/business/


SEO in 
numeri
• Keyword density: maggiore dell’1%
• Page Title: fra 40 e 70 caratteri, ma 

attenzione alla  dimensione dei font
• Meta Description: fra 120 e 156 caratteri
• Testo dell’articolo:
• Meno di 200 parole per una news;
• fra le 250 e le 500 paroleper un

articolo  informativo (meglio non 
superare le 350);

• Fra le 500 e le 1000 parole se
è un articolo di  

approfondimento;
• Oltre le 1000 parole, Long Form 

(giornalismo)



Temi gratuiti consigliati da 
utilizzare

https://it.wordpress.org/themes/browse/
popular



Scegliere il tema: 
Neve Usato durante l’esercitazione, 

quindi  consiglio di scaricarlo 
sul proprio  computer per 
effettuare il caricamento  su WP 
in aula  https://it.wordpress.org/
themes/neve/

Tema completamente 
personalizzabile,  perfetto per 
portfolio, blog, piccole  
aziende, startup. Leggero e con 
un  design minimalista, è 
perfettamente  compatibile con 
il page builder  Elementor.

Principali caratteristiche:
• Responsivo
• Completamente ottimizzato 

AMP
• Personalizzabile
• Codice ottimizzato per la SEO

https://it.wordpress.org/themes/
neve/



Scegliere il tema: 
Krystal

Tema one page parallax 
dinamico  e accattivante, 
creato per  Elementor, il 
più popolare  generatore di 
pagine drag&drop.

Principali caratteristiche:
• Responsivo
•Altamente 
customizzabile  
(settaggio colori, logo, 
opzioni  sidebar, 
breadcrums ecc.)
• SEO friendly •
Compatibile con la 
maggior parte  dei pluginhttps://it.wordpress.org/themes/

krystal/



Scegliere il tema: 
HeroPress

Tema con un layout 
semplice e  pulito, offre al 
sito web un aspetto  
professionale. È adatto per  
portfolio, aziende, landing 
page,  siti istituzionali, 
agenzie digitali,  blog 
personali.

• Responsivo
• Design
• Supporta Elementor
•Compatibile con la maggior 
parte  dei plugin

https://it.wordpress.org/themes/
heropress/



Scegliere il tema: 
RifeFree

Tema con modalità one 
page per  portfolio e 
fotografia, utilizzato  anche 
anche per siti business, 
blog  compatibile con 
Elementor.

Principali caratteristiche:
• Responsivo
• Customizzabile
• Bricks gallery e post grid
• SEO friendly

https://it.wordpress.org/themes/
rife-free/



Scegliere il tema: 
Futurio

Tema multifunzione, 
leggero,  veloce e 
personalizzabile. Perfetto  
per portfolio, siti aziendali, 
creativi  e dedicati alla 
fotografia, landing  page, 
blog.

Principali caratteristiche:
• Responsivo
• Si integra perfettamente 

con il
page builder Elementor
•Supporta la maggior 
parte dei  plugin 
WordPress
• Ottimizzato per la SEO

https://it.wordpress.org/themes/
futurio/



Scegliere il tema: 
OnePress

Tema one page 
parallax, è  elegante, 
creativo e flessibile,  
adatto a portfolio, siti 
web  aziendali, liberi 
professionisti.

Principali 
caratteristiche:
• Responsivo
•Customizzabile - è 
possibile  cambiare 
l’aspetto del layout in  
modo semplice e 
immediato.
• Ottimizzato SEO
• Compatibile con tutti i 

browserhttps://it.wordpress.org/themes/
onepress/



Scegliere il tema: 
Sydney

Sydney è un tema per 
progetti  di lavoro 
compatibile con  
Elementor con elevate  
possibilità di 
personalizzazione,  che 
consentono di ottenere  
una pagina accattivante.Principali 
caratteristiche: •  
Responsivo
•Altamente 
customizzabile  (accesso 
a tutti i Google Fonts,  
totale scelta dei colori,  
possibilità di caricare il 
proprio  logo, scelta 
immagine header  ecc.)
• BG parallax
•Raccomandato 
ufficialmente  da 
Elementor

https://it.wordpress.org/themes/
sydney/

https://it.wordpress.org/themes/
sydney/



L’universo dei 
plug-in



Cosa sono i plug in per 
WordPress?
• Software creati da terzi parti per accrescere le 

potenzialità di  WordPress
• Su WordPress.com (gratuito) NON si possono 

installare



Dove si 
trovano?

https://it.wordpress.org/
plugins/



Plugin: 
Elementor

è una valida  
alternativa ai 
plugin  di editor 
di testo  
drag&drop a  
pagamento. Si 
può  utilizzare  
direttamente 
sulla  pagina di 
cui si vuole  
creare / 
modificare il  
contenuto e 
permette  di 
vedere in tempo  
reale le 
modifiche;  
inoltre, dà la  
possibilità di 
editare il  testo 
col linguaggio  
html, assorbendo 
 quindi i tag (es. 
title,  p style, 
ecc.).



Plugin: Duplicate 
Page

permette di 
duplicare  (e 
salvare  
automaticamente 
 come bozza) una 
 pagina 
direttamente  
nella pagina con 
tutte  le pagine e 
cliccando  la voce 
 corrispondente 
subito  sotto al 
titolo della  
pagina.



Plugin: Meta 
Slider

permette di 
creare  slider in 
modo molto  
veloce e 
intuitivo,  
qualora il 
proprio  tema 
non dovesse  
avere di default  
questa funzione.
Inoltre, lo slider 
può  essere 
gestito  
nell’header 
oppure  
all’interno della  
pagina.



Plugin: Portfolio Post 
Type

permette di 
creare un  
semplice 
portfolio  con 
l’utilizzo delle  
categorie.



Plugin: 
WPML

Lo strumento  
migliore, anche 
se a  
pagamento, per 
 gestire plugin  
mutiingue



Plugin: All In One Schema Rich 
Snippets Per creare e  

gestire i rich  
snippet, 
utilissimi  in 
ottica SEO



Plugin: Google Reviews 
Widget Per permettere 

 agli utenti di  
creare le  
recensioni ai 
nostri  esercizi  
commerciali



Plugin: GDPR Cookie 
Consent Plugin GDPR (General Data Protection 

Regulation) che  segue il regolamento 
europeo su privacy e dati, attivo  dal 25 
maggio 2018.
Permette di mostrare un banner con i 
pulsanti “Accetta”  o “Rifiuta” (si può anche 
impostare l’accettazione  automatica allo 
scroll). L’utente, quindi, può continuare  a 
navigare sul tuo sito, senza che i cookies 
raccolgano i  suoi dati. Si può inserire il 
messaggio che si vuole  mostrare nel banner, 
aggiungendo shortcode per i link o  pulsanti 
da mostrare mostrare (il contenuto del  
pulsante è personalizzabile).
Nella sezione Cookie List , si possono 
aggiungere e  visualizzare i tuoi cookies. Per 
aggiungerne uno alla  lista, sarà sufficiente 
cliccare Add new e inserire i dati  necessari, 
come ID, tipo e durata del cookie. La lista 
dei  cookies può poi essere mostrata tramite 
un semplice  shortcode che, ad esempio, si 
può aggiungere alla  pagina della Privacy 
Policy. Lo stile del banner è  completamente 
personalizzabile.



Come sceglierli / Pro e 
Contro
• Valutare le funzionalità
• Valutare il numero di download, che è garanzia 

di assistenza

Molte funzionalità in 

più  Alcuni sono 

indispensabili

Attenzione alla 
compatibilità con  il tema

Con gli aggiornamenti 
del  software WordPress 
possono  smettere di 
funzionare



Esercizio: crea il tuo sito personale 
usando il  tema Ryu o un altro tema 
a tua scelta

1.Estrai testi e immagini dal profilo 
Linkedin

2.Scegli un tema adatto su 
WordPress

3.Comincia a pubblicare pagine e 
articoli

4.Discuti il risultato con il docente
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