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Analizzate il caso aziendale che vi è stato assegnato andando a definire la

DIGITAL STRATEGY 
ed il piano di 

CONTENT MANAGEMENT

seguendo i punti di seguito evidenziati:

1. INTERVISTA AL TITOLARE D’IMPRESA IN CUI
esploriamo la situazione del business attuale, i prodotti venduti, i canali di comunicazione 

utilizzati, i canali di vendita utilizzati, l’uso dei social e del web, 
volumi di fatturato attuali e potenziali

2. VERIFICA WEB & SOCIAL 
verifichiamo le affermazioni del titolare d’impresa analizzando la presenza sul web con:

- Presenza oragnica Google;
- Sito internet;
- Pagine social;

- Pagina Youtube e Linkedin





Fatte queste verifiche insieme al titolare d’impresa andate a definire per grandi linee:

Nel definire gli obiettivi tenete sempre presente il modello del FUNNEL MARKETING che vi 
sosterrà nel comprendere se dovete puntare principalmente a:
Conoscenza,  Considerazione, Coinvolgimento, Vendita, Fedeltà

o parzialmente ad ognuno di essi da centrare nei vari momenti del piano.



Definiti a grandi linee obiettivi, target, timing e budget cercate di capire meglio gli aspetti 
strategici del piano sviluppando un’analisi che approfondisca i seguenti aspetti:



















RICAPITOLANDO

DIGITAL STRATEGY - piano di CONTENT MANAGEMENT

1. INTERVISTA AL TITOLARE D’IMPRESA
business attuale, prodotti venduti, canali di comunicazione, canali di vendita, 

uso dei social e del web, volumi fatturato attuali e potenziali.

2. VERIFICA WEB & SOCIAL DELLE SUE AFFERMAZIONI
Presenza oragnica Google;

Sito internet;
Pagine social;

Pagina Youtube e Linkedin



RICAPITOLANDO

DIGITAL STRATEGY - piano di CONTENT MANAGEMENT

1. INTERVISTA AL TITOLARE D’IMPRESA
business attuale, prodotti venduti, canali di comunicazione, canali di vendita, 

uso dei social e del web, volumi fatturato attuali e potenziali.

2. VERIFICA WEB & SOCIAL DELLE SUE AFFERMAZIONI
Presenza organica Google;

Sito internet;
Pagine social;

Pagina Youtube e Linkedin



RICAPITOLANDO

DIGITAL STRATEGY - piano di CONTENT MANAGEMENT

3. Fate una prima definizione per grandi linee di obiettivo, target, timing e budget.

4. Fate l’analisi specifica di Brand, Settore, Consumatore utilizzando il metodo della 
Ricerca Desk + Interviste a campioni tipo di consumatori

5. Definite gli asset della Digital Strategy definendo al meglio:
- Obiettivi strategici e tattici

- Target precisi
- Canali

- Suddivisione dei contenuti tra i canali

6. Disegnate il percorso della vostra content strategy da dirottare su 
Own, Paid, Earn Media


