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Il programma
• SEO e PPC

• Creazione dell’account

• Campagne e Gruppi di annunci

• Targeting, formati e budget

• Keyword research

• Tipi di corrispondenza

• Rete Display

• Libreria condivisa

• Segmenti di pubblico

• Estensioni di annuncio

• Tracciare le conversioni

• Report



SEO & PPC



SEO  
Search Engine Optimization

• Attività di posizionamento naturale tra i risultati 
organici dei motori di ricerca

• Risultato di attività di perfezionamento on-site 
(sul nostro sito) e off-site (spinta data da siti di 
terze parti)



PPC
Pay-Per-Clic

• Attività di marketing pagato sui motori di ricerca, 
volto a mostrare (non posizionare) il nostro sito 
per alcune ricerche o contesti rilevanti

• Non influisce in alcun modo sul posizionamento 
naturale del sito



Costi e Benefici

• Un’attività SEO è per sua natura più lunga e 
meticolosa: una scalata per la prima pagina

• Un’attività PPC è più rapida, immediatamente 
efficace e più costosa quanto più alta la 
competizione presente



Cosa vuoi ottenere?
In quanto tempo?



Google Ads
Vs

Google Ads “classico”



Creiamo il nostro account



Il nostro account

• Gestire le fonti di finanziamento

• Gestire la fatturazione

• Gestire gli accessi all’account

• Organizzare il lavoro del team





























Il primo passo in  
Google Ads



Comprendere le gerarchie



Account

Campagna

Gruppo di annunci

Annuncio Keyword

Campagna

Gruppo di annunci

Annuncio Keyword



Account

• È il punto più alto in Google Ads

• Coincide con l’account Google

• A livello di account puoi gestire le impostazioni di 
fatturazione, i metodi di pagamento e gli accessi al 
sistema da parte del tuo staff



Campagna

• Coincide con un obiettivo di business

• Separa il budget giornaliero

• Contiene uno o più gruppi di annunci



Gruppo di annunci

• Separa gli annunci tra loro per diverse “leve” di 
marketing, utili a portare click di valore

• Annunci e variazioni

• Keyword e variazioni



Annunci
• Testuali

• Illustrati

• Video

• Dinamici

• Per app/contenuti digitali



Quality Score: la
qualità prima di tutto!



Targeting, formati e budget



Campagne
• Rete di ricerca con selezione display

• Solo rete di ricerca

• Solo rete display

• Shopping (annunci di prodotto)

• Video



Opzioni di Campagna
• Tipo di campagna

• Reti di destinazione

• Dispositivi

• Località

• Offerta

• Opzioni di targeting





È sempre preferibile separare 
campagne sola rete Ricerca da 

sola rete Display!



Keyword research



























Tipi di corrispondenza



Tipi di corrispondenza

• Generica

• Frase - usa le virgolette “keyword”

• Esatta - usa le parentesi quadre [keyword]

• Modificatore di corrispondenza generica “+”



Aspiratore industriale



Tipi di corrispondenza

• aspiratore industriale

• “noleggio aspiratore industriale”

• [aspiratore industriale]

• +aspiratore +industriale



Corrispondenza generica
• aspiratore industriale

• aspirazione industriale

• aspirapolvere

• problemi aspirapolvere industriale

• aspiratore liquidi



Corrispondenza a frase

• “noleggio aspiratore industriale”

• noleggio aspiratore industriale a Torino

• miglior noleggio aspiratore industriale

• noleggio aspiratore industriale liquidi



Corrispondenza esatta

• [aspiratore industriale]

• aspiratore industriale

• aspiratori industriali

• (query con la stessa intenzione)



Modificatore di corrispondenza

• +aspiratore +industriale

• miglior aspiratore industriale

• migliori aspiratori a noleggio industriali


